ZAt ACZNIK NR 5DO LSR: PLAN KOMUNIKACJI LGD STOWARZYSZENIE TURYSTYCZNE KASZUBY
1. Wstep
W okresie programowania 2007 2013 Stowarzyszenie Turystyczne Kaszuby wykonywaowigzek realizac
dziataa informacyjnych i promocyjnych na podstawie Umowyvarunkach i sposobie realizacji Lokalnej Strat
Rozwoju Nr 6933JM1100004/08 z dn. 15 ma2009r.
W ramach zrealizowanych dziat&towarzyszenie prowadzito dwa rodzaje dziatdormacyjnych
- zewretrzne, skierowane do potencjalnych Beneficjentowsamach ktérych mma wymiené nastpujace
dziatania: prowadzenie strony internetowej, drukeriatdw informacyjnych w tym broszur i ulotek, pédi
informujace umieszczane wrodkach komunikacji lokalnej, ogtoszenialokalnej prasie i rozgkmiach
radiowych, mailing, newsletter, spotkania informaeyoraz szkolenia z wypetniania aplikacji korsowej
i rozliczania projektéw, gakze punkt konsultacyjn
- wewrgtrzne, stiace podnoszeniu wiedzy i kwalifikacji kadr wdegacych Lokalrm, Strategt Rozwoju
w tym, m.in. szkolé kadr w zakresie obowzujacej dokumentacji, podnoszenia umtepsci jezykowych
oraz komunikacyjnych.
Realizupc swoje obowizki Stowarzyszenie na kigco monitorowato jaké& realizowanych dziatainformacyjnych
poprzez podejmowanezde dziatania, w tyn
- zbieranie informacji poprzez ankiety monitaieg, otrzymywane od bencjentow osi 4 LEADER
- przeprowadzenie ,Badania populaioo oraz oceny dotychczasowe] dziataldo organizacji —
Stowarzyszenie Turystyczne Kaszuby” w 2014 r
- przeprowadzenie internetowego badania ankietowegédamieszkacéw obszaru Szwajcarii lszubskiej
dedykowanego analizie jabei i skutecznéci prowadzonych dziafa oraz potrzeb komunikacyjnyt
potencjalnych Whnioskodawcév- na zakaczenie wdraania Lokalnej Strategii Rozwoju Szwajce
Kaszubskiej w 2015 r.
Zdecydowana wkszai¢ dziatah prowaczonych przez LGD oceniana byla na poziomie dobrypardzo dobrym
Najnizej pod wzgédem zaréwno jakai jak i skutecznéci ocenione zostato dziatanie informacyjne polegajns
druku plakatow informujcych i umieszczaniu ich wrodkach komunikacji lokalrj, tylko 29% ankietowanyc
uwazata, ze jest to wysoko skuteczne dziatanie inforgeej Stosunkowo dobrze oceniona zostata ga
dotychczasowych ogtoszew prasie lokalnej (58% ocen dobrych i bardzo dobjy natomiast biac pod uwag
ocerg skutecznéci tego narzdzia informacyjnego 23% badanych wa#p je za nieskuteczne, a kolejne 42% uz
je zasrednio skuteczne. Pod wzdem najwyszej skuteczriei zdecydowanie osoby ankietowane wskazaty kol
- informacje na stronie internetowej (65% wysokiajteczndgci),
- mailing (60% wysokiej skuteczgia),
- materiaty drukowane (42% wysokiej skutecarip
Ze wzgkdu na znaczny wzrost znaczenia i populé&honarzdzi internetowych (strony www, porte
spotecznéciowe, mailing) w przekazywaniu informg i docieraniu do jak najszerszego grona 0sOb pabrie
zainteresowanych dziatalfma LGD beda one peint wazna rolg w prowadzonych dziataniach komunikacyjnyct
nowym okresie wdrania Lokalnej Strategii Rozwoju 20— 2022. Poniej przedstawiony zog wykres obrazujcy
zainteresowanie poszczegolnych oséb konkretnyndedaiami informacyjnymi, w celu przekazania informaci
temat bigacej dziatalnéci LGD.

Zainteresowanie poszczegolnymi narzadziami informacyjnymi
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Najwickszym zainteresowaniemswdd potencjalnych odbiorcow informacji cigsgie informacijeprzekazywane za
posrednictwem strony internetowej LGD, mailingu oraptaszenia w lokalnej pras Jednoczénie badani
zadeklarowali swoje zainteresowanie dziataniamiorimacyjnymi prowadzonymi przez LG Najwiekszym
zainteresowaniem &0d potencjalnych dbiorcéw dziaté LGD ciesa sie porady indywidualne (ponad 75% os
ankietowanych zadeklarowato ghskorzystania). Wynika to z pew§wa z da¢ skomplikowanego zagadnien
jakim jest pozyskiwaniesrodkow unijnych, procedury ich pozyskania, zrn@owanycl warunkéw dosfpu i



mozliwosci dla poszczegllnych grup wnioskodawcow. Potwienizm wysokiej skutecz8o bezpdredniegc
doradztwa s doswiadczenia z poprzedniego okresu wdiigia Lokalnej Strategii Rozwoju Szwajcarii Kaszubgka
lata 2009 — 2015, w &tym z ustug punktu doradczego skorzystato 240 .0déldnoczénie spdrod oséb, ktor
skorzystaly z doradztwa oraz zrealizowaly projekt @2 % ocenito je bardzo dobrze. Obok prowadz
bezpdrednich konsultacji istotne z punktu widzenia osflietowanyh s3 spotkania informacyjne o mlwosciach
otrzymania dofinansowania, w ktorych swoéj udziadeddarowato prawie 70% badany

Zainteresowanie poszczegdlnymi dziataniami informacyjnymi

!l | | [ | |
Konsultacje/porady indywidualne 75,40%
Szkolenia z rozliczania zawartych uméw
Szkolenia z wypetniania dokumentacji konkursowej
Spotkania informacyjne o mozliwosciach otrzymania 8,90%

dofinansowania

Stosunkowo die zainteresowanie zadeklarowali rowinteadani szkoleniami z wypetniania wnioské' przyznanie
pomocy oraz zozliczania ju zrealizowanych projektow (ok. 45% badanych chégtevzia¢ udziat w tego typt

dziataniach). Takie dziatania informacyjny byly padzone przez LGD w poprzednim okresie programosvamv

ocenie beneficjentéw (badania prowadzone w anKieteonitorujpcych) zostaty one ocenione bardzo dobrze p

88%.

LGD Stowarzyszenie Turystyczne Kaszuby macddobrze przygotowankadre w celu wdraania nowej LSR

Zar6bwno pracownicy biura jak i Zajdu STK @ osobami pracggymi przy wdraaniu LSR na lata 009-2015
posiadajcymi wiedz i doswiadczenie w tym zakresie. Nowo wybrana Rada Stoysaenia w zdecydowan

wickszaici sktada si z osOb pracdpych podczas oceny wnioskéw w okresie 2(— 2015, posiada¢ duze

doswiadczenie w tym zakresie. Kontynuacjziatanh prowadzonych przez LGD w kolejnym okresie prograioia

pozwoli wiec na wykorzystanie diego déwiadczenia zdobytego przez caly zespoét vedigy LSR. Ze wzgidu na

zmieniapce st zasady otrzymania dofinansowania azeakowe procedury obowdujace przy ocenie, kadry
wdrazajace LSR lgda musialy na bigaco sk doksztatca w celu jak najlepszej realizacji swoich zadeynikajacych.

2. Wizja i misja partnerstwa
Na podstawie przeprowadzonych bada take rozeznania potrzeb w zakresie dziakomunkacyjnych LGD
wyznaczyta Mis¢ Stowarzyszenia Turystyczne Kaszuby w zakresie kikagji jako

Umcozliwienie mieszkacom statego dogpu do informacji o mgliwosci wspierania rozwoju lokalnego zZ@odkdéw
dziatania LEADER w ramach PROW 201} 2020 oraz edukcja kadr wdraajgcyct
Natomiast Wiz naszego partnerstwa okia@aca pazadany stan docelowy do ktéregedzie dizy¢ LGD w czasie
swojej dziatalnéci w zakresie komunikaciji je:
Swiadome i wyedukowane spote@stwo oraz profesjonalne kadry wdiajgce wzakresie mgliwosci wspierania

rozwoju lokalnego z&rodkéw dziatania LEADER w ramach PROW 20— 2020

3. Cele ogdlne i szczegotowe
W ramach Strategii komunikacji LGD StowarzyszeniayBtyczne Kaszuby wyznaczono dwa cele gtéwneyidete
szczegOtowektore realizowanedula poprzez okrédone dziatania komunikacyjr



Cel gtéwny 1: Budowa sprawnego
systemu komunikacji w zakresie

Cel gtéwny 2: Rozwdj zasobow
mozliwosci wspierania rozwoju
lokalnego ze srodkéw dziatania LEADER
w ramach PROW 2014-2020

ludzkich Stowarzyszenie Turystyczne
Kaszuby

" Ccel szczegotowy 1.1: )

Podniesignieﬂpoziomu Nabycie niezbednych
komunikacji LGD ze umiejetnosci przez

spoteczenstwem | kadry wdrazajgce LSR

Cel szczegotowy 2.1:

Cel szczegotowy 1.2: )
Podniesienie poziomu
komunikacji
wewnetrznej LGD

4. Grupy docelowe

Na podstawie okg&onych kierunkdéw rozwoju obszaru Szwajcarii Kasiigsponizej okrelono grupy docelowe, d
ktérych kierowane dda bezpdrednie dziatania komunikacyjne realizowane w ramadnazania Lokalnej Strateg
Rozwoju. Wybrane grupy docelowe adekwatne do wskazanych w LSR adresatéw poszczaedoprzedsiwzigc,
zapewniajc dotarcie z przekazem do wszystkich potencjalaiateresowanych odbiorcow. Jednacde na etapis
prowadzonej diagnozy stanu obecnego obszaru oizarSWOT wskazano griy defaworyzowane rolnikow,
kobiety oraz mtodzie Grupy te zidentyfikowar majac na uwadze przede wszystkim wyniki konsultacjiteponych
poparte anali danych statystycznych dotyrzch takich kwestii jak np. sytuacja na rynku pramgy poziomr
dochoddw i warunki do rozwojktore to elementy wskaza ze najbardziej newralgicznymi grupami spoteczny
uznanymi na grupy defaworyzowaneteeenie LGDsa wymienione 3 grupy oséb.r@yte z uwagi na swaejpozycg
spoteczy, trudny dosip do rynku pracy oz utrudnienia natury spotecznej, zaliczono do gszpzzegolni
zagra@zonych marginalizagjspotecza, w tym ubdstwen

Ponizej, wskazano grupy docelowe ollene dla poszczegdlnych celéw szczegbtow

Cel szczego6towyl.1grupy defaworyzowane: rolnicy, koety, mtodzi¢; mieszkacy; organizacje pozagdowe; JST
i jednostki organizacyjne JST; przegsorcy w tym z bragy turystycznej i okototurystycznej; koioty i zwiazki
wyznaniowe

Cel szczegotowy 1.2: czlonkowie Zadu, cztonkowie Rady, cztonkowie LC

Cd szczegotowy 2.1: czionkowie Zadu, czionkowie Rac

5. Dziatania komunikacyjne
Poniej przedstawiono planowane do realizacji dziatkaimunikacyjne w podziale na poszczeg6lne wyznaczo
ramach Strategii cele szczego6towe:
Cel szczegotowy 1.Podniesienie poziomu komunikacji LGD ze spotésreen
Dziatania komunikacyjne:
Kampania informujca o rozpoogeiu wdraania LSR oraz o mitiwosciach otrzymania dofinansowar
Kampanie informacyjne o prowadzonych naborach wkdiag
Spotkania informacyjne mieszkacami
Warsztaty z wypetniania dokumentacji aplikacyj
Warsztaty z rozliczania zawartych um
Bezparednie doradztwo;
Badania jakéci prowadzonych dziatainformacyjnych i funkcjonowania LGI
Cel szczegdétowy 1.2: Podniesienie poziomu komuiji wewnetrznej LGD
Dziatania komunikacyjne:
» Spotkania cztonkéw LGD, w tym Walne Zgromadzenido@kzow STk
Cel szczegétowy 2.1: Nabycie nierimych umiegtnosci przez kadry wdrzajace LSF
Dziatania komunikacyjne:
» Szkolenia pracownikéw biura i cztonkéw Zadu STK;
» Doksztatcanie kadr wdrajacych
W celu poinformowania okéonych grup odbiorcow o prowadzonych dziataniacimiaikacyjnych STK bdzie
wykorzystywa& narzdzia komunikacyjne, dobierane w zatesci od potrzeby do odpowiednich grup docelowy
Narzdzia zostaly ponumerowane i stosowanédalpodczas komunikacji ze spotecznia w zaleznosci od dziatania
poszczegodlnych grup docelowych do ktoryehdoskierowane
v Narzedzie nr 1: publikacja na stronie internetowej LC
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Narzedzie nr 2: mailing wysytany do oséb / podmiotow / instytuzgiinteresowanych danym przekazem
Narzedzie nr 3: ogtoszenia/informacje w lokalnej prasie lub naalolch portalach informacyjnych
Narzedzie nr 4: ogtoszenia/informacje na portalach spoteéermwych

Narzedzie nr 5: newsletter

Narzedzie nr 6: materiaty drukowane: broszury, ulotki itp.

Narzedzie nr 7: ogtoszenia/informacje w lokalnych rozgmach radiowych

Narzedzie nr 8: korespondencja listowna

AN N N NN YN

6. Zakladane wskaniki
Ponizej wskazano poszczegoélne dziatania komunikacyjree varokréleniem grup docelowych i sposobow dotarcia
do poszczegdlnych grup odbiorcow. Jednécize wskazano przypisane do poszczegdélnych edaiz
komunikacyjnych wskaniki produktu.
Cel gtowny |. Budowa sprawnego systemu komunikacjiv zakresie maliwosci wspierania rozwoju lokalnego ze
srodkow dziatania LEADER w ramach PROW 2014 — 2020
Cel szczegotowy 1.1 Podniesienie poziomu komunikadjGD ze spoteczéastwem
Dziatanie komunikacyjne 1.1.1. Kampania inforang o rozpocziu wdrazania LSR oraz midiwosciach otrzymania
dofinansowania
Grupy docelowe i przyposizlkowane nargzia komunikacyjne:
rolnicy - 1, 2, 3,4, 6,7
kobiety -1, 2, 3,4, 6, 7
miodziez—-1, 2, 3,4, 6, 7
mieszkacy - 1, 3,4, 6,7
JST, jednostki JST -1, 2, 3,6
organizacje pozasglowe - 1, 2, 3, 6, 7
przedstbiorcy w tym z brapy turystycznej i okototurystycznej - 1, 2, 3, 4,76,
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 3, 6, 7
Zaplanowana il uzytych narzdzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.1:
Narzedzie nr 1 -1 ogtoszenie
Narzedzie nr 2 -1 wysyika informacji
Narzedzie nr 3 -4 ogtoszenia
Narzedzie nr 4 -2 posty
Narzedzie nr 6 -500 szt.
Narzedzie nr 7 -30 spotéw
Wskazniki produktu dla dziatania 1.1.1.:
o ilos¢ kampanii informacyjnych — 1 szt.
Dziatanie komunikacyjne 1.1.2. Kampanie informa@ymprowadzonych naborach wnioskow
Grupy docelowe i przyposrlkowane nargzia komunikacyjne:
rolnicy - 1, 2, 3,4, 5,7
kobiety -1, 2, 3,4,5,7
mtodziez - -1, 2, 3,4,5,7
mieszkacy - 1, 3,4,5,7
JST, jednostki JST - 1, 2, 3,5, 7
organizacje pozasglowe - 1, 2, 3,4, 5,7
przedsgbiorcy w tym z bragy turystycznej i okototurystycznej - 1, 2, 3, 4,75,
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 2, 3,5, 7
Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.2:
Narzedzie nr 1 -1 ogloszenie
Narzedzie nr 2 -1 informacja
Narzedzie nr 3 -2 ogtoszenia
Narzedzie nr 4 -2 posty
Narzedzie nr 5 —1 ogloszenie w newsletterze
Narzedzie nr 7* - 20 spotow
*Dla naboréw skierowanych do rolnikdw, miesakaw i przedsibiorcow
Wskazniki produktu dla dziatania 1.1.2./10 naboréw wniokow:
* ilos¢ kampanii informacyjnych — 10 szt.
Dziatanie komunikacyjne 1.1.3. Spotkania informaeyz mieszkacami**
** gpotkania informacyjne prowadzoneda w kazdej gminie objtej LSR w kolejnych latach
Grupy docelowe i przyposrlkowane nargzia komunikacyjne:
» rolnicy-1,2,3,4,5
» kobiety-1,2,3,4,5
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miodziez -1, 2, 3, 4,5
mieszkacy - 1, 3,4, 5
JST, jednostki JST -1, 2, 3,5
organizacje pozasgdowe -1, 2, 3,4, 5
przedstbiorcy w tym z brapy turystycznej i okototurystycznej-1, 2, 3,4, 5
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 2, 3,5
Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.3:
» Narzedzie nr 1 -1 ogtoszenie
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
» Narzedzie nr 3 -1 ogtoszenie
» Narzedzie nr 4 -2 posty
» Narzedzie nr 5 —1 ogltoszenie w newsletterze
Wskazniki produktu dla dziatania 1.1.3./5 lat (okres realizacji naborow wnioskow w latach 2018020):
» ilosé¢ spotka: informacyjno - konsultacyjnych. — 45 szt.
Dziatanie komunikacyjne 1.1.4. Warsztaty z wypahia dokumentacji aplikacyjnej
Grupy docelowe i przyposzlkowane nargzia komunikacyjne:
rolnicy - 1,2, 4,5
kobiety -1, 2, 4,5
miodziez -1, 2, 4,5
mieszkacy - 1, 2,4,5
JST, jednostki JST -1, 2,5
organizacje pozasglowe - 1, 2,4, 5
przedstbiorcy w tym z brapy turystycznej i okototurystycznej-1, 2,4, 5
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 2, 5
Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.4:
» Narzedzie nr 1 -1 ogtoszenie
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
» Narzedzie nr 4 -2 posty
» Narzedzie nr 5 -1 ogtoszenie w newsletterze
Wskazniki produktu dla dziatania 1.1.4./8 warsztatow:
* ilos¢ spotka: informacyjno - konsultacyjnych — 8 szt.
W ramach wdrzania Lokalnej Strategii Rozwoju planowane jest praezadzenie 8 tego typu warsztatow.
Dziatanie komunikacyjne 1.1.5. Warsztaty z rozliczazawartych umow
Grupy docelowe i przyposizlkowane nargzia komunikacyjne:
rolnicy - 1,2, 4,5
kobiety -1, 2, 4,5
miodziez -1, 2, 4,5
mieszkacy - 1,2, 4,5
JST, jednostki JST -1, 2,5
organizacje pozasglowe - 1, 2,4, 5
przedstbiorcy w tym z bragy turystycznej i okototurystycznej-1, 2,4, 5
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 2, 5
Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.5:
» Narzedzie nr 1 -1 ogtoszenie
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
» Narzedzie nr 4 -2 posty
» Narzedzie nr 5 —1 ogtoszenie w newsletterze
Wskazniki produktu dla dziatania I.1.5. / 8 warsztatow:
* ilos¢ spotka informacyjno - konsultacyjnych — 8 szt.
W ramach wdrzania Lokalnej Strategii Rozwoju planowane jest praevadzenie 8 tego typu warsztatow.
Dziatanie komunikacyjne 1.1.6. Bezfyednie doradztwéwiadczone w biurze LGD
Grupy docelowe i przyposzlkowane nargzia komunikacyjne:
rolnicy - 1, 2
kobiety -1, 2
mitodziez -1, 2
mieszkacy - 1, 2
JST, jednostki JST - 1, 2
organizacje pozasglowe - 1, 2
przedstbiorcy w tym z brapy turystycznej i okototurystycznej - 1, 2
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 2
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Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.6:
» Narzedzie nr 1 -1 ogloszenie
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
Wskazniki produktu dla dziatania 1.1.6.:
* liczba podmiotéw, ktorym udzielono indywidualnegoadztwa — 300 0s6b
O ustugach bezptatnego doradztwa informacidalprzekazywane podczas wszystkich pozostatych madimych
dziatax komunikacyjnych, zarbwno w rozpoczyaegj wdraanie LSR kampanii informacyjnej, jak rowni@rzed
kolejnymi naborami wnioskow oraz podczas wszystldpbtka i warsztatow tematycznych organizowanych przez
LGD.
Dziatanie komunikacyjne I.1.7. Badania jakbprowadzonych dziafeinformacyjnych i funkcjonowania LGD
Grupy docelowe i przyposrlkowane nargzia komunikacyjne:
rolnicy - 1, 2, 4
kobiety -1, 2, 4
miodziez -1, 2, 4
mieszkacy - 1, 2, 4
JST, jednostki JST - 1, 2
organizacje pozagdowe -1, 2, 4
przedstbiorcy w tym z bragy turystycznej i okototurystycznej-1, 2, 4
Koscioty i zwiazki wyznaniowe - 1, 2, 4
Zaplanowana il uzytych narzdzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.1.7:
» Narzedzie nr 1 -1 ogtoszenie
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
» Narzedzie nr 4 -2 posty
Wskazniki produktu dla dziatania 1.1.7./3 badania:
» ilosé przeprowadzonych bada- 3 szt.
W ramach wdrzania Lokalnej Strategii Rozwoju planowane jest praevadzenie 3 tego typu bada
Cel szczegotowy 1.2 Podniesienie poziomu komunikaeyewngtrznej LGD
Dziatanie komunikacyjne 1.2.1. Spotkania cztonké@D, w tym Walne Zgromadzenia Czionkéw STK
Grupy docelowe i przyposrlkowane nargzia komunikacyjne:
» Cztonkowie Zarazdu -1, 2, 8
» Czionkowie Rady -1, 2, 8
» Czionkowie LGD -1, 2, 8
Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 1.2.1:
» Narzedzie nr 1 -1 ogtoszenie
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
» Narzedzie nr 8 —1 informacja listowna
Wskazniki produktu dla dziatania 1.2.1. / 7 spotkan:
* ilos¢ spotka informacyjno - konsultacyjnych — 7 szt.
W ramach wdrzania Lokalnej Strategii Rozwoju planowane jest praezadzenie 7 tego typu spofka
Cel gtéwny: Il. Rozwoj zasobow ludzkich Stowarzyszge Turystyczne Kaszuby
Cel szczegotowy: 11.1 Nabycie nieafsinych umiejetnosci przez kadry wdrazajace LSR
Dziatanie komunikacyjne: 11.1.1. Szkolenia pracokéw biura i cztonkéw Zargu STK
Grupy docelowe i przyposrlkowane nargzia komunikacyjne:
» Cztonkowie Zarzadu — 2
Zaplanowana il& uzytych naredzi w ramach dziatania komunikacyjnego 11.1.1:
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
Wskazniki produktu dla dziatania 11.1.1./3 szkolenia:
* Liczba osobodni szkalalla pracownikéw LGD — 12
W ramach wdrzania Lokalnej Strategii Rozwoju planowane jest praevadzenie 3 tego typu szkale
Dziatanie komunikacyjne 11.1.2. Doksztalcanie kadmwdrazajacych
Grupy docelowe i przyposrlkowane nargzia komunikacyjne:
» Cztonkowie Zarzadu — 2, 8
» Czlonkowie Rady—- 2, 8
Zaplanowana il uzytych narzdzi w ramach dziatania komunikacyjnego 11.1.2:
» Narzedzie nr 2 -1 informacja
» Narzedzie nr 8 -1 informacja listowna
Wskazniki produktu dla dziatania I1.1.2. / 5 szkolen:
* Liczba osobodni szkolella organéw LGD — 75
W ramach wdrzania Lokalnej Strategii Rozwoju planowane jest praevadzenie 5 tego typu szkale
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7. Planowane efekty dziath komunikacyjnych
Dla poszczegolnych celow szczegotowych wskazandod@rdocelowe, ktorych osgnigcie pozwoli na realizagj
zaktadanych celow.
Cel gtowny I. Budowa sprawnego systemu komunikacijiv zakresie maliwosci wspierania rozwoju lokalnego ze
srodkow dziatania LEADER w ramach PROW 2014 — 2020
Cel szczego6towy .1 Podniesienie poziomu komunikadjGD ze spoteczéastwem
Rodzaj i wartosé wskaznika rezultatu:
» Liczba 0so6b uczestnigzych w spotkaniach informacyjno — konsultacyjnycbd2 osoby
» Liczba oséb zadowolonych ze spathazeprowadzonych przez LGD — 271 0s6b
» Liczba oséb, ktére otrzymaty wsparcie po uprzednidzieleniu indywidualnego doradztwa w zakresie
ubiegania & 0 wsparcie na realizac|. SR, $wiadczonego w biurze LGD — 50 podmiotow
Cel szczeg6towy 1.2 Podniesienie poziomu komunikaeyewngtrznej LGD
Rodzaj i wartos¢ wskaznika rezultatu:
» Liczba oso6b uczestnigeych w spotkaniach informacyjno — konsultacyjnyck50 oséb
Cel gtéwny Il. Rozwdj zasobow ludzkich Stowarzyszea Turystyczne Kaszuby
Cel szczegotowy 11.1 Nabycie niezlainych umiejetnosci przez kadry wdrazajace LSR
Rodzaj i wartos¢ wskaznika rezultatu:
» llos¢ uczestnikow szkole— 80 osbb

8. Analiza efektywndci zastosowanych dziath komunikacyjnych

LGD zakfada, ze jednym z dziaka komunikacyjnych bdzie ,1.1.6. Badanie jakai prowadzonych dziata
informacyjnych i funkcjonowania LGD”. Zaklada esize badania przeprowadzone zosgtamv 2016 r., po
przeprowadzonej kampanii informgej o rozpocgciu wdrazania LSR a nagpnie w latach 2018 i 2020. Ponadto na
biezaco kontrolowane ¢da oshgane wskaniki zaréwno produktu jak i rezultatu zatme w strategii komunikacji
oraz srodki finansowe zaplanowane w liedie strategii. Badanie pozwoli na oegakasci prowadzonych dziata
informacyjnych, ktére na bigco lkxda skierowane do wskazanych w planie grup docelowgciiz na ocen
funkcjonowania LGD. W przypadku otrzymania ocerzagawalajcych LGD podejmie konsultacje spoteczne w celu
przeprowadzenia dodatkowych dzialeomunikacyjnych zapewni@ych osigniecie zal@onych wskanikow oraz
satysfaka} wsrod potencjalnych wnioskodawcow.

9. Opis wnioskéw i opinii zebranych podczas dziatakomunikacyjnych

Informacje na temat funkcjonowania LGD zbierarglabpodczas prowadzonych badania jdio- dziatania 1.1.6.
Ponadto podczas kdego prowadzonego dziatania komunikacyjnego LGDh@& bgdzie do wzicia udziatu w
prowadzonych badaniach.

Dziatanie 1.1.5 Bezpwednie doradztwo prowadzone w biurze LGD skierowalte wszystkich potencijalnie
zainteresowanych podmiotowodkami za pérednictwem LGD bdzie poddane bigcej ocenie jakéci podczas
swiadczonych ustug doradczych. Kly, kto kzdzie korzystat z doradztwadizie udzielat informacji na temat jad@
otrzymanegoswiadczenia. Ponadto kwestia jako prowadzonych ustug doradczyckdzie réwnie przedmiotem
prowadzonego cyklicznie badania jako- dziatania 1.1.6.

10. Catkowity budzet na dziatania komunikacyjne
Ponizej przedstawiono bugt przygotowanej przez Stowarzyszenie Turystyczagzkby Strategii komunikacji w
podziale na poszczegdlne dziatania komunikacyjne.

_ _ _ _ Koszt J_edno_stkowy llosé pla_novyanych Razem koszt
Dziatanie komunikacyjne dziatania dziatan . .
. . . : dziatania
komunikacyjnego komunikacyjnych

[.1.1. Kampania informyca o0 rozpocgzciu
wdrazania LSR oraz mtiwosciach 11500,00 1 11500,00
otrzymania dofinansowania
1.1.2. Kampanie . |nfo,rmacyjne 4200,00 10 42000,00
o prowadzonych naborach wnioskow
I.1.3 Spotkania informacyjne z miesz&ami 50,00 45 2250,00
I.l._4. Wgrs_ztaty z wypetniania dokumentaciji 200,00 8 1600,00
aplikacyjnej
I.1.5. Warsztaty z rozliczania zawartych 200,00 8 1600,00




umow

I.'1.6. Bezpgrednie doradztwowiadczone w 0.00 1 0.00
biurze LGD

!.1.7. Bad_anla jgkﬁ:l p'rowadzo_nych dziaia 0.00 3 0.00
informacyjnych i funkcjonowania LGD

[.2.1. Spotkania cztonkow LGD, w tym Walne

Zgromadzenia Cztonkow STK 700,00 ! 4900,00
I1.L1.1. Szkolenia pracownikéw biura |i

czlonkéw Zarzdu STK 0,00 3 0,00
11.1.2. Doksztatcanie kadr wdtajgcych 200,00 5 1000,00
Inne k(_Jszty_w ramach prowadzonych dziata 4000,00 1 4000,00
komunikacyjnych*

Razem 68 850,00

*inne koszty zwazane z prowadzonymi dziataniami komunikacyjnymiigajak m.in.: roll-up, utrzymanie strony
internetowej itp.



